» Werbung ja, Reklame nein®

Carl-Philipp Mauve ist der neue Mann an Bord der Werbeagentur Ogilvy. Als Managing Director
tritt er in die FuBstapfen von Joachim Strate, der 13 Jahre lang an der Spitze stand.

VON DAGMAR HAAS-PILWAT

Seit 100 Tagen ist er im Amt - und
schon steht ein Goldener Lowe in
der Halle des roten Ogilvy-Hauses.
.Das war zum Start schon super”,
sagt Carl-Philipp Mauve, der neue
Managing Director der internatio-
nalen Netzwerk-Werbeagentur
Ogilvy & Mather. Aber da er sich
nicht mit fremden  Federn
schmiickt, kldrt er auf: Der junge
Kreativ-Kopf Raul Mandru hat den
Oscar der Werbebranche (.unser
erster in Disseldorl™) bekommen
fiir den Internetaufiritt der Kinder-
tafel  www.spende-ein-essen.de.
Das Online-Spenden-Portal  er-
miglicht es, virwell Kinder satt zu
machen. .Die Ideeist ein so groBar-
tiger Erfolg, weil sie simpel ist”,
meint Carl-Philipp Mauve. Welt-
weit wurden mehr als 25 000 Men-
schen aus 125 Lindern flirSpenden
gEwWonnen,

Von 2001 bis 2007 schon an Bord

Lingst hat er sich in seinem Biiro
mit Blick iiber den Medienhafen
eingerichtet. Lange stand dort Joa-
chim Strate aufder Kommandobiii-
cke. Er war es, der Mauve nach Sta-
tionen bej Eggert, Euro RSCG, Vol-
vo, Tovota und BBDO als Nachfol-
ger mitbestimmte. Man kannte
sich. SchlieBlich war der Diissel-
dorfer, der seit gestern 45 ist, bereits
von 2001 bis 2007 an Bord,

+B5 gehirt zu unserer Firmen-
Kultur, dass man sich nicht aus den
Augen verliert”, erklirt der Riick-
kehrer und gibt zu, dass er bed sei-
nen anderen Jobs diese menschii-
che Seite vermisst hat. Ogilvy be-
deutet fiir uns ein Stiick Familienle-
pen. Wir pflegen die gleichen Werte
wie Offenheit, Loyalitit und Be-
scheidenheit. Es wird unaufgeregt
und angsifrel gearbeitet. Aus mei-
ner Sicht notwendige Leitplanken,
damit kreative Ideen gedeihen.’

Dabei vergisst er nicht das er-
folgsorientierte Geschift. Bislang
habe Ogilvy das Krisenjahr gut ge-
meistert und neue Ftats erobert
Doch 2010 ist eine  black box™. Da
~agt der Boss keine Prognose und
itellt Heber Welchen fiir die zukiing-
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tige Ausrichtung. Weil die Online-
Werbung als Markt der Zukunft gilt,
wird das digitale Geschiift in der
neuen Sparte Ogilvy Brains lorciert
und der steigenden Nachfrage an-
gepasst,

Braucht man heute eigentlich
noch Werbung? . Klar", sagt Mauve,

auve wirbt — auch fir den
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Klimaschutz und das Engagement
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nur Reklame braucht keiner,” Gute
Werbung muss glaubwiirdig sein,
denn sie muss verkaufen, Was
kreativ Ist, muss zum Erfolg des
Kunden fihren.” Wie die weltbe-
rithmten Dove-Kampagnen, die
hier entstanden sind und mit den
Bildern des Star-Fotografen Albert
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Watson in die niichste Runde ge-
hen.

Mauve lenkt aber nicht nur die
rheinische Dependance, sondern
hat in Sachen Machhaltigkeit eine
Vorreiterrolle iibernommen. Als
erste Agentur haben die Werber
LGriin® auf ihre Fahne geschrieben
und Ogilvy Earth gegriindet. Wir |
milssen die Welt im Gleichgewicht
halten®, sagt der 45-Jdhrige, der sei-
ne griilne Ader als Jugendlicher bei |
der Arbeit im Kibbuz entdeckte, .Es
reicht nicht, den WWF zu sponsern.
Die Unternehmen miissen die Res-
sourcen schonen, Meue, vielleicht
unbequeme Programme gilt es zu
entwickeln, und wir wollen die |
Kunden dabei beraten.”

Carl-Philipp Mauve wirkt ernst-
haft, ein Mann der leisen Tiine und
einer, der seine Ziele konsegquent
verfolgt. Dazu zihlt es, das soziale |
Engagement [ortzusetzen. Neben |
der .Kindertafel®, die Ogilvy seit
Jahren pro bono untersititzt, stehen
die Leukiimie-Liga® und ,Sternta-
ler® auf der Liste.

Kinder sind dem Vater eines Soh-
nes (12) und einer Tochter (10} oh-
nehin ein Herzensanliegen. Er ist|
ein Familienmensch, der in seiner|
Freizeit Ahnenforschung betreibt.’
«Das ist bel uns Tradition, unsere
Wurzeln reichen bis ins 13. Jahr-
hundert.” Carl-Phillip Mauve —we-
nig exzentrisch, aber reichlich bo-
densténdig.
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Mauve & Ogilvy

Nach seinem BWL-Studium, absol-
vierte der Dusseldorfer, der heute
in Krefeld lebt, eine Ausbildung
zum Bankkaufmann und belegte
ginen EKS-Management Fernlehr-
gang. 1990 startete Mauve seine
Laufbahn in der Werbung.

Ogilvy & Mather Disseldorf wurde
1981 als zweite Fullservice-Agentur
innerhalb von O&M Deutschland |
gegrundet. Inzwischen gehdrt die |
Agentur am Rhein mit rund 110 fes- |
ten Mitarbeitern zu den gréfiten |
Einheiten des Ogilvy Verbundes . I
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